




この数字は宝くじの当選金額ではありません。

これは、全世界で�日にGoogleで検索される回数です。

あなたのサービスを求める人たちも、もちろんこの中に。

まだWeb広告運用のサービスを利用していないのであれば、�日最大��億回分の機会損失が生まれてしまいます。

ですが、裏を返せば毎日��億回のチャンスが巡ってくるということになります。

出典：https://searchengineland.com/google-now-handles-�-���-trillion-searches-per-year-������

https://searchengineland.com/google-now-handles-2-999-trillion-searches-per-year-250247


この��.�%という数値は、すべての消費者がサービス利用前にGoogle検索を行う確率です。

あなたも何かしら新しくサービスを利用するとなった時、

そのお店の雰囲気や満足度が気になったりしてWebで検索をかけた覚えはありませんか？

今や検索エンジンのトップとして君臨するGoogle。

人々が多く行き交うこの市場を活用しない手はありません。

今まで逃してしまっていたこの��%に対し、的確にアプローチをかけていくことが必要です。

出典：https://www.thinkwithgoogle.com/intl/ja-jp/marketing-strategies/data-and-measurement/butterflycircuit�/

https://www.thinkwithgoogle.com/intl/ja-jp/marketing-strategies/data-and-measurement/butterflycircuit1/


出典：https://ecnomikata.com/ecnews/�����/
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出典：https://economicimpact.google/methodology/

https://economicimpact.google/methodology/












※別名：リターゲティング

そろそろ服を買おうと思うけど
緊急で必要なわけじゃないし

今はいいかな…

前に見た服のセール情報がたくさん
出てくるし、やっぱり気になるかも

今のうちに買っちゃおう！



リマーケティング広告
（リターゲティング広告）

過去にWebサイトに訪れたユーザーを追いかけ、
再度Webサイトに誘導する施策

※ディスプレイ広告の一種

リスティング広告
検索したキーワードに合わせた
プロモーション施策

インフィード広告
ディスプレイ広告

属性・興味に関連して
Webサイトに誘導する施策
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※別名「Cost Per Click」、クリック単価

主にリスティング広告に適用されるもので、CPCは特定のキーワードが検索された時にいくらまで料金を支払うかを
オークション形式で決めます。
具体的には、�回のクリックに対して支払える金額の上限を設定し、これを「上限クリック単価」と呼びます。
GoogleやYahoo!などの検索ページを運営する会社は、上限クリック単価や広告の品質、自社の目標を考慮しながら
ユーザーによって有益な情報かどうかを判断しています。この審査により、広告表示の可否や表示順位が決定されます。
キーワードの競争が激しくなるとオークションも競争が激化する可能性もあります。

ユーザーが広告をクリックすると料金がかかる仕組みとなっており、広告が表示されるだけでは費用は発生しません。
CPC※は広告の内容やジャンルによって異なり、広告費はCPCにクリックされた回数をかけて算出されます。広告費用を
概算するためには、シミュレーションができるサイトを試してみるのも一つの手です。



※例：購入や問い合わせ

貴社の事業の目標や課題をヒアリング
し、目標や成果を図るための指標を設
定します。

ユ ー ザ ー と 事 業 の 接 点 を 最 適 化 す る
た め 、 広 告 ア カ ウ ン ト の 構 造 を 計 画
します。

タ ー ゲ ッ ト ユ ー ザ ー が 検 索 す る キ ー
ワードを推測し、バランスよく選定し
ます。

弊 社 が 作 成 し た テ キ ス ト や W e b サ イ
トで、ユーザーがCV※に繋がる割合を
向上させるようにします。

目標の達成に必要な広告入札方法（手
動・自動）を選択し、調整します。

検索エンジンで上位表示できていない
キーワードに対し、広告配信などの施
策を連携させます。



※※ミーティングの回数は運用状況によって変動いたします。

最適な広告配信の提供に向
け、検索ワードの選定や予
算感のお打ち合わせを行い
ます。

お打ち合わせにて決定した
内容を専任の運用チームへ
引き継ぎ、マーケティング
の知見をフルに発揮し戦略
設計を行います。

設計した戦略をご確認いた
だき、ご了承頂きましたら
いよいよ配信スタート！

�ヶ月に�度※、担当者より
運用状況のレポートを提出
いたします。�ヶ月に�度※

のペースで戦略や配信費用
の見直しなどのご提案を行
います。



Google 16807 714 4.25% ¥280 ¥200,000 15 2.07% ¥13,527
Yahoo! 12605 488 3.87% ¥205 ¥100,000 9 1.89% ¥10,847

配信進捗のご報告

株式会社あいう　御中 レポート対象期間 ～2023/07/01 2023/07/31

29411 1202 4.09% ¥250 ¥300,000 24 2.00% ¥12,497

表示回数 クリック数 クリック率 クリック単価 費用 獲得数 獲得率 獲得単価

表示回数 クリック数 クリック率 クリック単価 費用 獲得数 獲得率 獲得単価

改善施策のご提案

表示回数とクリック率の推移 費用と獲得数の推移

※運用担当による分析結果と改善施策のご提案を記載してお送りいたします



―  B 社  ――  A 社  ―








